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Executive Summary

Importanza economica regionale del turismo come fattore economico

a San Vigilio per l'anno 2019 di turisti pernottanti

› Il totale del Prodotto regionale lordo per l'anno 2019 a San Vigilio ammonta a più di 149 milioni di euro.

› Il settore dell'alloggio e della gastronomia genera il 47% e i trasporti il 9% del totale der prodotto lordo del 

turismo pernottante

› Il valore aggiunto lordo è composto da effetti diretti (73 milioni di euro), indiretti (22 milioni di euro) e indotti (36 

milioni di euro).

› Il turismo ha generato ~1.245 FTE a San Vigilio nel 2019. Più della metà di questi sono stati realizzati nel settore della 

gastronomia e dell'alloggio.

› I risultati sottolineano l'importanza del turismo per vari settori al di fuori della ricettività e della gastronomia a San 

Vigilio.

I risultati che seguono sono stime basate sui dati.



Base dati San Vigilio

Periodo
Anno: 2019

Da gennaio a dicembre

Categoria di camera Occupazione standard

Hotel: Camera doppia standard 
Appartamento: Appartamento di base

Categorie di alloggio

Prezzi
Prezzo per persona/per notte

tassa di soggiorno esclusa
Prezzi medi mensili

Ristorazione
Inclusa la prima colazione

(Stima percentuale ed estrapolazione Vacanza 
in agriturismo,...)

Hotel 4* e 5* PQ/ Appartamenti

Hotel e residenze 3* Vacanza in agriturismo

Hotel 1* e 2* Camping

Guest Card
Considerazione nell'ambito dei mezzi di 

trasporto

I turisti giornalieri non sono stati presi in considerazione per mancanza di dati.



Progetti nell'ambito della creazione di valore

› CORPORATE CITIZEN

Creazione di valore nei siti aziendali (Gruppo

Lenzing)

› TURISMO CULTURALE

Importanza regionale dell'arte e della cultura

(Erl Festival)

› INFRASTRUTTURE

Importanza regionale dell'aeroporto di 

Bolzano

› ecc. ...

Base di calcolo Indice



Creazione di valore - effetto diretto

› Le spese sostenute da o per conto di un visitatore per beni e servizi prima e durante un viaggio, che devono essere correlate al 

viaggio stesso 3

› Collegamento diretto tra l'acquirente e il produttore/fornitore 3

› Comprende tutte le spese direttamente sostenute durante il viaggio per il trasporto, il vitto, l'alloggio, ecc. nonché le spese per 

beni e servizi sostenute durante la preparazione del viaggio. 4

Effetti del turismo

› Esempio 1:

› L'ospite A va a cena con la sua famiglia al ristorante locale e consuma cibo e bevande per un valore di 75,00 euro. Di 

questi, 10 euro vanno al profitto del locatore e 20 euro ai costi del personale. Allora il valore aggiunto diretto è di 

10+20=30 euro. Il resto (40 euro) confluisce nei consumi intermedi.

3 Laimer, P., Ostertag-Sydler, J., & Smeral, E. (2000). Ein Tourismus-Satellitenkonto für Österreich. Methodik, Ergebnisse und Prognosen für die Jahre.
4 Ahlert, G. (2003). Einführung eines Tourismussatellitensystems in Deutschland (No. 2003/4). GWS Discussion Paper



Creazione di valore - effetto indiretto

› derivanti da beni e servizi intermedi per l'industria del turismo5

› In altre parole, il valore aggiunto generato dai fornitori (alimentari, artigianato, ecc.) dei fornitori di servizi turistici (industria 

alberghiera, funivia, ecc.).6

Effetti del turismo

› Esempio 1:

› Il ristorante locale dove l'ospite A cena con la sua famiglia acquista il cibo per questa cena dalla drogheria a due 

strade di distanza per un valore di 40,00 euro. (valore aggiunto indiretto)

5 Bundesministerium für Wirtschaft und Technologie (BMWi).(2012) Wirtschaftsfaktor Tourismus Deutschland, Kennzahlen einer umsatzstarken Querschnittsbranche
6 https://www.ttr.tirol/glossar/indirekte-touristische-wertschoepfung,30.05.2022



Creazione di valore - effetto indotto

› Il reddito derivante dagli effetti diretti e indiretti viene (in parte) speso anche per i consumi7 , creando così un effetto indotto. 

Questa spesa provoca quindi una nuova domanda, che a sua volta determina effetti sulla produzione, sul reddito e 

sull'occupazione.8

Effetti del turismo

. 

› Esempio 1:

› Il cuoco del ristorante in cui l'ospite A ha cenato con la sua famiglia paga l'affitto del mese successivo con parte del 

suo stipendio mensile. (creazione di valore indotto)

7 Bundesministerium für Wirtschaft und Technologie (BMWi).(2012) Wirtschaftsfaktor Tourismus Deutschland, Kennzahlen einer umsatzstarken Querschnittsbranche
8 WifOR GmbH.(2013). „Ökonomischer Fußabdruck“ ausgewählter Unternehmen der industriellen Gesundheitswirtschaft für den deutschen Wirtschaftsstandort



Creazione di valore

› Impulso della domanda

(ovunque si effettui una spesa

turistica)

› Attraverso le interdipendenze 

economiche nella regione 

(input da terzi)

› Il reddito generato dagli effetti 

diretti/indiretti viene speso 

nella regione

Effetto diretto Effetto indiretto Effetto indotto

72.66 m.€ 22.46 m.€ 35.94 m.€

Risultato totale Valore aggiunto lordo: 131,06 milioni di €

Effetti del turismo



Valore aggiunto lordo per settore a San Vigilio
2019 2020 2021 Totale

Agricoltura e silvicoltura 0,86 0,11 * 0,98

Produzione di beni 4,1 0,82 0,06 4,98

Fornitura di energia 2,01 0,3 0,02 2,34

Approvvigionamento idrico e smaltimento dei rifiuti 0,31 0,05 * 0,37

Costruzione 4,68 2,3 0,16 7,14

Commercio 8,95 1,79 0,13 10,86

Traffico 10,78 0,52 0,04 11,34

Alloggio e gastronomia 61,14 1,09 0,08 62,31

Informazione e comunicazione 1,15 0,27 0,02 1,44

Servizi finanziari e assicurativi 2,36 0,52 0,04 2,92

Immobili e abitazioni 8,84 3,31 0,23 12,38

Servizi tecnici e freelance 4,31 0,7 0,05 5,06

Altri servizi economici 0,73 0,1 * 0,83

Amministrazione pubblica 0,08 0,03 * 0,11

Educazione e insegnamento 0,46 0,17 0,01 0,64

Assistenza sanitaria e sociale 0,54 0,27 0,02 0,84

Arte, intrattenimento e svago 4,34 0,12 * 4,47

Altri Servizi 0,8 0,31 0,02 1,13

Famiglie private 0,53 0,32 0,02 0,87

Altri settori 0,06 0,02 * 0,08

Totale 117,03 13,11 0,92 131,06

Prodotto regionale lordo 129,80 17,99 1,27 149,06

Risultati della simulazione

Effetti

Diretto Indiretto Indotto Totale

Valore aggiunto lordo 72,66 22,46 35,94 131,06

I risultati sono reali e riportati in milioni di euro.

I risultati sono reali e riportati in milioni di euro.
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Produzione di beni Fornitura di energia Costruzione

Commercio Trasporto/ Traffico Alloggio e gastronomia

Servizi finanziari e assicurativi Immobili e abitazioni Servizi professionali/tecnici

Arte, intrattenimento e svago Altro



Effetti sull'occupazione

› dalla produzione di beni e 

servizi richiesti dai turisti di 

San Vigilio. 

› Dipendenti derivanti da 

fornitori di servizi pre-servizio
› dalla spesa del reddito totale

Effetto diretto Effetto indiretto Effetto indotto

~ 778 FTE ~ 148 FTE ~ 320 FTE

Risultato totale Equivalenti a tempo pieno: ~ 1.245 FTE

Effetti del turismo



Effetti sull'occupazione

Effetti

Diretto Indiretto Indotto Totale

Disoccupati ETP 778,08 147,57 319,74 1.245,39

I risultati sono indicati in equivalenti a tempo pieno per l'intero anno.

I risultati sono indicati in equivalenti a tempo pieno per l'intero anno.

Equivalenti a tempo pieno per settore a San Vigilio
2019 2020 2021 Totale

Agricoltura e silvicoltura 4,54 * * 5,14

Produzione di beni 41,61 8,75 * 50,97

Fornitura di energia 1,91 * * 2,22

Approvvigionamento idrico e smaltimento dei rifiuti 1,85 * * 2,2

Costruzione 45,2 22,21 1,57 68,97

Commercio 95,57 20,25 1,43 117,25

Traffico 83,13 3,89 * 87,29

Alloggio e gastronomia 682,29 14,7 1,03 698,02

Informazione e comunicazione 7,06 1,79 * 8,98

Servizi finanziari e assicurativi 8,32 1,83 * 10,28

Immobili e abitazioni 7,5 2,81 * 10,5

Servizi tecnici e freelance 23,3 3,75 * 27,32

Altri servizi economici 8,14 1,15 * 9,37

Amministrazione pubblica * * * 1,12

Educazione e insegnamento 8,8 3,16 * 12,17

Assistenza sanitaria e sociale 6,03 3,06 * 9,3

Arte, intrattenimento e svago 46,97 1,33 * 48,4

Altri Servizi 9,07 3,53 * 12,84

Famiglie private 38,17 22,83 1,61 62,61

Altri settori * * * *

Totale 1.120,57 116,6 8,21 1.245,39
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Base dati San Vigilio

Periodo
Anno: 2019

Da gennaio a dicembre

Categoria di camera Occupazione standard

Hotel: Camera doppia standard 
Appartamento: Appartamento di base

Categorie di alloggio

Prezzi
Prezzo per persona/per notte
tassa di soggiorno esclusiva

Prezzi medi mensili

Ristorazione
Inclusa la prima colazione

(Stima percentuale ed estrapolazione UaB,...)

Hotel 4* e 5* PQ/ Appartamenti

Hotel e residenze 3* UaB

Hotel 1* e 2*

Biglietto da visita
Considerazione nella 

Mezzi di trasporto

I turisti giornalieri non sono stati presi in considerazione per mancanza di dati.



Prezzi medi San Vigilio

Procedura

Categorie di alloggio

mensile

Prezzi medi

Ristorazione Categorie di camere

Passo 1
Calcolo dei prezzi medi mensili per 

persona/notte per categoria di alloggio. I 
prezzi si intendono lordi, esclusa la tassa di 

soggiorno.



Procedura

Passo 2
L'indice GAW serve come base per calcolare 
gli impulsi di domanda degli ospiti. Questo 
indice è stato calcolato per la provincia di 

Salisburgo. 

Indice Salisburgo

Calcolo della percentuale

Passo 3
In questo caso, è stata calcolata la 

distribuzione percentuale della spesa 
mensile per gli altri settori, in base all'indice 

di Salisburgo



Procedura

Passo 4
I prezzi medi rilevati a gennaio (=100) per 

categoria di alloggio sono stati convertiti in 
cifre indice.

Valori dell'indice Sistemazione 

Destinazione

Destinazione dell'assegnazione

Passo 5
In base alla distribuzione percentuale 

calcolata e al valore dell'indice per il settore 
ricettivo nel rispettivo mese, è stato 

possibile calcolare l'indice olistico della 
destinazione.



Procedura

Passo 6
Analisi dei dati ASTAT sui pernottamenti e 

assegnazione ai rispettivi mesi/categorie di 
alloggio.

Pernottamenti Destinazione

Indice/prezzi di ripartizione

Passo 7
I dati dell'indice sono stati poi affiancati da 

cifre assolute. L'importo di partenza è il 
prezzo medio per pernottamento. 

Fonte: TIC Web (Associazione Provinciale delle Organizzazioni Turistiche dell'Alto Adige)

(114,04/93)*26 = 32,23

114,04*428



Procedura

Passo 8
Dopo aver moltiplicato la spesa rispettiva 

nei settori per ospite per il numero di 
pernottamenti, si ottiene un impulso di 

domanda totale per settore.

Estrapolazione prezzo/pernottamento

Impulsi di domanda

Passo 9
In questa fase di calcolo, viene raccolto 
l'impulso totale della domanda in tutti i 

settori nel 2019.



Procedura

Passo 9
A causa dei servizi inclusi nella carta ospiti, 
alcuni settori devono essere corretti. (Stima 

insieme a GAW)

Scheda ospite di considerazione

Imposta di consumo

Passo 10
I prezzi sono inseriti nello strumento GAW 

senza tasse. Ciò significa che gli importi 
sono ridotti dell'imposta sul valore 

aggiunto.



Procedura

Passo 10
Un calcolo comparativo con lo studio 

pubblicato da WiFo nel 2017 mostra che la 
distribuzione proporzionale è 
approssimativamente simile.

Confronto WiFo 

Strumento GAW

Passo 11
Inserimento degli impulsi e di altre figure 
chiave nello strumento di creazione del 

valore GAW...

Fonte: ASTAT 2016 ©2017 WIFO
*Esempio di immagine di montagna Eggental



1. Regione e valori target

2. quote di importazione

Fisso 

Cifre chiave

3. maschera di ingresso

Determinazione

Anno di calcolo

Settori & Nace 

Aree Nace che 

nessuna importazione 

record

4. impulsi di richiesta

I valori del

Calcolo in Excel
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