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Executive Summary IDM

Importanza economica regionale del turismo come fattore economico Q:

a San Vigilio per l'anno 2019 di turisti pernottanti

|l totale del Prodotto regionale lordo per ['anno 2019 a San Vigilio ammonta a piu di 149 milioni di euro.

|l settore dell'alloggio e della gastronomia genera il 47% e i trasporti il 9% del totale der prodotto lordo del

turismo pernottante

Il valore aggiunto lordo e composto da effetti diretti (73 milioni di euro), indiretti (22 milioni di euro) e indotti (36
milioni di euro).

Il turismo ha generato ~1.245 FTE a San Vigilio nel 2019. Piu della meta di questi sono stati realizzati nel settore della

gastronomia e dell'alloggio.

| risultati sottolineano l'importanza del turismo per vari settori al di fuori della ricettivita e della gastronomia a San
Vigilio.

| risultati che seguono sono stime basate sui dati.



Base dati San Vigilio

o

Periodo
Anno: 2019
Da gennaio a dicembre

oz

Categoria di camera Occupazione standard

Hotel: Camera doppia standard
Appartamento: Appartamento di base

Categorie di alloggio
Hotel 4* e 5~ PQ/ Appartamenti
Hotel e residenze 3* Vacanza in agriturismo

Hotel 1" e 2* Camping

2

am

Prezzi
Prezzo per persona/per notte
tassa di soggiorno esclusa
Prezzi medi mensili
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&

Ristorazione
Inclusa la prima colazione

(Stima percentuale ed estrapolazione Vacanza

in agriturismo,...)

Guest Card
Considerazione nell'ambito dei mezzi di
trasporto

| turisti giornalieri non sono stati presi in considerazione per mancanza di dati.




Base di calcolo Indice

GAW

Lenzing)

> TURISMO CULTURALE
Importanza regionale dell'arte e della cultura
(Erl Festival)

> INFRASTRUTTURE

WIRTSCHAFTSFORSCHUMNG ,’
Progetti nell'ambito della creazione di valore "
I
I
> CORPORATE CITIZEN 'l
Creazione di valore nei siti aziendali (Gruppo 'l

CAW.

Importanza regionale dell'aeroporto di
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A | B | C | D | E | F | G | H | I |
1 |Hotelkategorie Monat Unterkunft Food Freizeit Verkehrsmitt Seilbahnen  Shopping Sonstiges
2_4* 5% Hotel 1 100 31 6 6 22 14 12
3_4* 5% Hotel 2 111 31 7 7 25 16 12
4_4* 5* Hotel 3 107 30 3 6 20 20 12
5_4* 5* Hotel a4 114 40 3 6 27 13 7
6_4* 5% Hotel 5 92 26 18 8 4 15 7
?_4* 5% Hotel li] 81 25 15 6 3 15 5
8_ 4* 5* Hotel 7 B85 24 13 6 3 16 4
9 |4* 5% Hotel 8 88 26 17 7 4 19 6
10|4* 5% Hotel 9 50 28 19 5 4 17 4
1 1_ 4* 5* Hotel 10 110 37 19 7 3 19 7
12 |4* 5* Hotel 11
13_ 4% 5% Hotel 12 122 34 5 7 22 25 12
14_ 3* Hotel 1 78 43 4 6 38 22 18
15_ 3* Hotel 2 68 33 7 6 30 16 14
15_ 3* Hotel 3 67 40 8 6 31 18 13
1?_ 3* Hotel 4 61 30 4 6 13 24 13
18 |3* Hotel 5
19_ 3* Hotel 5] 59 39 14 6 3 18 8
20_ 3* Hotel 7 68 35 17 7 3 17 9
21_ 3* Hotel 8 329 30 14 6 3 15 8
22_ 3* Hotel 9 57 32 12 5 3 12 9
23 |3* Hotel 10
24 |3* Hotel 11
25 |3* Hotel 12 64 36 4 4 22 37 24
2
27 |2* oder 1* Unterkunft 1 100 54 7 9 53 28 44
28 |2* oder 1* Unterkunft 2 100 54 7 9 353 28 44
29 |2 oder 1* Unterkunft 3 100 54 7 9 53 28 a4
‘ Index Salzburg ‘ Index | Ubernachtungen | Betriebe Gemeinde | Berechnung ‘

Bolzano
> ecc...
L---------------------




Creazione di valore - effetto diretto IDM

MARKETERS.

Effetti del turismo ?

Effetto indiretto Effetto indotto

3Laimer, P., Ostertag-Sydler, J., & Smeral, E. (2000). Ein Tourismus-Satellitenkonto fiir Osterreich. Methodik, Ergebnisse und Prognosen fir die Jahre.
4 Ahlert, G. (2003). Einfihrung eines Tourismussatellitensystems in Deutschland (No. 2003/4). GWS Discussion Paper



Creazione di valore - effetto indiretto IDM e

MARKETERS.

Effetti del turismo 1

| I
Effetto diretto Effetto indotto

°> Bundesministerium fir Wirtschaft und Technologie (BMWi).(2012) Wirtschaftsfaktor Tourismus Deutschland, Kennzahlen einer umsatzstarken Querschnittsbranche
¢ https://www.ttr.tirol/glossar/indirekte-touristische-wertschoepfung,30.05.2022



Creazione di valore - effetto indotto IDM

MARKETERS.

Effetti del turismo

Effetto diretto Effetto indiretto

"Bundesministerium flr Wirtschaft und Technologie (BMWi).(2012) Wirtschaftsfaktor Tourismus Deutschland, Kennzahlen einer umsatzstarken Querschnittsbranche
8 WifOR GmbH.(2013). ,0konomischer FuRabdruck® ausgewahlter Unternehmen der industriellen Gesundheitswirtschaft fir den deutschen Wirtschaftsstandort
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Effetti del turismo ?

Effetto indotto

Creazione di valore

Effetto diretto Effetto indiretto

» Il reddito generato dagli effetti
diretti/indiretti viene speso
nella regione

72.66 M€ c‘ 2246 m.€ 35.94m.E€ Az

Risultato totale Valore aggiunto lordo:




Risultati della simulazione

Valore aggiunto lordo per settore a San Vigilio

2019% 2020 2021} Totale
Agricoltura e silvicoltura 086 0,11 * = 0,98
Produzione di beni 41: 0,82 0,06 498
Fornitura di energia 205 03 0,0 2,34
Approwvigionamento idrico e smaltimento dei rifiuti 0,31 005 * = 0,37
Costruzione 4,68 23 0,16 7,14
Commercio 895 1,79 0,13 10,86
Traffico 1078 052 004 1134
Alloggio e gastronomia 61,14 1,09 0,08 62,31
Informazione e comunicazione 1,1% 027 0,02 1,44
Servizi finanziari e assicurativi 236 052 0,04 2,92
Immobili e abitazioni 884 331 023 12,38
Servizi tecnici e freelance 431 0,7 0,05 5,06
Altri servizi economici 073 01 * i 0,83
Amministrazione pubblica 0,08 0,03 * = 0,11
Educazione e insegnamento 046 0,17 0,01 0,64
Assistenza sanitaria e sociale 054 027 0,02 0,84
Arte, intrattenimento e svago 4,34% 0,12 * 447
Altri Servizi 0,8 031 0,02 1,13
Famiglie private 05% 032 0,02 0,87
Altri settori 0,06 002 * = 0,08
Totale 1170% 1311 09% 13106
Prodotto regionale lordo 129,80 17,99 1,27 149,06
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Effetti
Diretto Indiretto Indotto Totale
Valore aggiunto lordo 72,66 22,46 35,94 131,06

| risultati sono reali e riportati in milioni di euro.

I risultati sono reali e riportati in milioni di euro.

1,8%

3,8%
9,4%
= Produzione di beni ® Fornitura di energia Costruzione
m Commercio m Trasporto/ Traffico m Alloggio e gastronomia
m Servizi finanziari e assicurativi m Immobili e abitazioni m Servizi professionali/tecnici

m Arte, intrattenimento e svago m Altro



Effetti sull'occupazione IDM

Effetti del turismo 1

Effetto diretto Effetto indiretto

fnanem =

» dalla spesa del reddito totale

~ (78 FTE c‘ ~ 148 FTE ~320 FTE Az

Risultato totale Equivalenti a tempo pieno: ~1.245 FTE




Effetti sull'occupazione
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Equivalenti a tempo pieno per settore a San Vigilio

2019 2020

Agricoltura e silvicoltura 4,54 *

Produzione di beni 41,61 8,75
Fornitura di energia 1,91 *

Approwvigionamento idrico e smaltimento dei rifiuti 1,85 *

Costruzione 452 22,21
Commercio 95,57 20,25
Traffico 83,13 3,89
Alloggio e gastronomia 682,29 14,7
Informazione e comunicazione 7,06 1,79
Servizi finanziari e assicurativi 8,32 1,83
Immobili e abitazioni 7,5 2,81
Servizi tecnici e freelance 233 3,75
Altri servizi economici 8,14 1,15
Amministrazione pubblica * *

Educazione e insegnamento 8,8 3,16
Assistenza sanitaria e sociale 6,03 3,06
Arte, intrattenimento e svago 46,97 1,33
Altri Servizi 9,07 3,53
Famiglie private 38,17 22,83
Altri settori * *

Totale 1.120,57 116,6

*
*

*

*

1,57
1,43

1,03

1,61

8,21

2021 Totale

5,14
50,97
2,22

2,2
68,97
117,25
87,29
698,02

8,98
10,28

10,5
27,32

9,37
1,12
12,17
9,3

48,4
12,84
62,61

*

1.245,39

Effetti

Diretto Indiretto Indotto Totale
Disoccupati ETP 778,08 147,57 319,74 1.245,39

I risultati sono indicati in equivalenti a tempo pieno per 'intero anno.

I risultati sono indicati in equivalenti a tempo pieno per l'intero anno.

8,9%

= Produzione di beni m Costruzione

Commercio m Trasporto
= Alloggio e gastronomia m Arte, intrattenimento e ricreazione

= Famiglie private m Altro



Base dati San Vigilio e

MARKETERS.

- &

Periodo Categorie di alloggio
Anno: 2019 Hotel 4* e 5* PQ/ Appartamenti Ristorazione
Da gennaio a dicembre Inclusa la prima colazione

Hotel id Ch : :
SRR (Stima percentuale ed estrapolazione UaB,...)

Hotel 1* e 2*

2

oz o]

Prezzi
Categoria di camera Occupazione standard Prezzo per persona/per notte Biglietto da visita
Hotel: Camera doppia standard tassa di soggiorno esclusiva Considerazione nella
Appartamento: Appartamento di base Prezzi medi mensili Mezzi di trasporto

| turisti giornalieri non sono stati presi in considerazione per mancanza di dati.




Procedura IDM s
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1 A B C D E F G H J K L M

> |4 & 5 Sterne Hotels

43
4 |3 Sterne Hotels & Residencen

88 . . .
1 & 2 Sterne Hotels Categorie di alloggio

EIEY

89

+| 113
112 Campingplatze - keine Vorhanden
129

[+]

130 Privatquartiere & Urlaub am Bauernhof n

Passo 1
Calcolo dei prezzi medi mensili per
Categorie di camere persona/notte per categoria di alloggio. |
mensile prezzi siintendono lordi, esclusa la tassa di
SOggiomo.

Ristorazione

4 & 5 Sterne Hotels & Residencen

je Monat (SA-SA Mitte Monat - 2 Persanen, Standardzimmer, ohne Kurtaxe )

Hotel Verpflegung i 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 |

[inkI. Friihstiick | 122,15€ 140,00 € 120,19€ 119,85€]  114,04€ 98,79¢€ 107,13 € 134,03 € | 95,57€ 98,19 € 98,19€ 159,50 |

Durchschnittspreise Friihstiick 122,15€ 140,00 € 120,19€ 119,85 € 114,04 € 98,79¢€ 107,13 € 124,03 € 95,57€ 58,19 ¢€ 98,19€ 159,50¢ |
Index UJbernachtung & Frilhstiick 100 81 sl a0 78 80 80 131]

3 Sterne Hotels & Residencen

je Monat (SA-SA Mitte Monat - 2 Persanen, Standardzimmer, ohne Kurtaxe )

Hotel Verpflegung 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
Jinkl. Frishstiick | 78,50€ 96,25 € 78,00€ 76,25 | 76,25€ 70,00€ 76,67 € 90,67€ | 68,33 € 68,33 € 68,33 € 4‘
Durchschnittspreise Friihstiick 78,50 € 96,25 € 78,00€ 76,25 € 76,25 € 70,00€ 76,67€ 90,67€ 68,33 € 68,33 € 68,33 € E

Index Ubernachtung & Friihstiick 100_ a9 97 97 89 98_ 87 87 87

Prezzi medi



Procedura IDM s

MARKETERS.

Indice Salisburgo

Hotelkategorie Monat Unterkunft Food Freizeit Verkehrsmitt Seiloahnen Shopping  Sonstiges A
4% 5% Hotel 1 100 31 ] ] 22 14 12 X
4% 5% Hotel 2 111 3l 7 7 23 16 12
Passo 2

4% 5% Hotel 3 107 30 5 ] 26 20 12 . .
4% 5* Hotel 1 114 10 3 6 27 13 7 L'indice GAW serve come base per calcolare
4*5° Hotel 5 92 26 18 8 4 15 7 gli impulsi di domanda degli ospiti. Questo
475" Hotel ° = 2 2 ° ’ © > indice é stato calcolato per la provincia di
4% 5% Hotel 7 B85 24 13 ] 3 16 4 ) p p
4* 5* Hotel 8 88 26 17 7 4 19 6 Salisburgo.
4* 5% Hotel 9 90 28 19 5 4 17 4
4% 5% Haotel 10 110 37 19 7 3 19 7
4% 5% Haotel 11
4* 5% Hotel 12 122 34 ] 7 22 25 12
Calcolo della percentuale

Grundlage Salzburgf Prozentberechnung
Sommer 2019 Unterkunft Food Freizeit Verkehrsmittel Seilbahnen Shopping Sonstiges
HotelkategdMonat % Indexwert % Indexwert % Indexwert % Indexwert % Indexwert % Indexwert % Indexwert [Summe k
4+ 8 5* 5| sg12 o2 1529 26| 1059 18| 471 8 235 4 882 15| 412 7 170
4% 8 5° 6| 5400 Bl 1667 25| 1000 15| 400 6| 2,00 3| 10,00 15| 3,33 5 150 X
4+ & 5* 7| s529 85| 1589 24|  &61 13| 397 6| 199 3 1060 16| 2,65 4 151 Pa SSO 3
4+ & 5¢ 8| 5289 88| 1557 26| 10,18 17| 419 7| 240 4l 1138 19| 359 6 167 K
4+ 8 5+ g| 53359 90| 1677 28| 1138 19 2499 5 2,40 4] 10,18 17 2,40 4 167 |n questo Caso, e stata Calcolata [a
4% & 5° 10| 5346 10| 1832 37| sa1 19| 347 7l 149 3l 94 19| 347 7 202 . . .
Winter 2019 distribuzione percentuale della spesa
Hotelkategd Monat Unterkunft % Food % Freizeit % Verkehrsmi % Seilbahnen % shopping % Sonstiges [Summe I l I . .. b “. d .
4 5e 1| 5236 00| 1623 31 314 6| 314 6| 1152 22| 733 14| g2a 12 191 mensiie per g | altri setton, IN Dase all Indice
4 5+ 2| 5311 111 1483 31| 335 7| 335 7| 11,36 25| 766 16| 574 12 209 : .
4 5+ 3| 51,54 107| 1456 30| 243 5| 291 6| 12,62 26| 971 20| 523 12 206 d | Sa I ISbU I’gO
4 5e 4| 5429 114| 1905 40| 1,43 3| 286 6| 1286 27| 619 13| 3,33 7 210
4% 5+ 11 zoivsor of #oivyor of zoivon of zoivor of zDIvio of #DIvio! of #Div/o! (] (]
4 5+ 12| 5374 122] 1498 34| 220 5| 308 7| 969 22| 110 25] 529 12 227




Procedura IDM

Valori de
A

Index je Kategorie X

Legende: _ héhere Preise leicht erh&hte Preise ‘ niedrigere Preise gleicher Preis nicht gentigend Daten ‘

Index je Kategorie Monate | Passo ll'
: : : : : S 0 s s s = - = | prezzi medi rilevati a gennaio (=100) per
0 15 o5 = s n o MG rs » ® categoria di alloggio sono stati convertiti in
100 ) o7 o7 8 ox IS w7 87 w7 103 cifreindice.
Index Ubernachtung & Friihstiick 100 116 103 89 80 85 1|I?_ 94 80 85
Index Ubernachtung & Friihstiick 100 99 103 103 106 llli_ 106 100 100
Index Ubernachtung & Friihstiick 100 104 100 93 83 _ 103 94 91 92 107
Ostern Pfingsten ‘Weihnachten
Destinazione dell'assegnazione

SOMMER inkl Friihstiick
Hotelkategorie Monat Unterkunft Food Freizeit Verkehrsn Seilbahne Shopping Sonstiges) N
4= 5* Hotel 5 73 21 14 [ 3 12 [
4= 5* Hotel [ 85 26 16 [ 3 16 5 Passo 5 X
4= 5* Hotel 7 100 2B 15 7 4 19 5 . . .
4* 5¢ Hotel 8 113 33 2 9 5 2 8 In base alla distribuzione percentuale
4* 5% Hotel 9 92 29 19 5 4 17 4 calcolata e al valore dell'indice per il settore
4= 5* Hotel 10 80 27 14 5 2 14 5 2 2 l 2 2 N
WINTER inkl. Erinstick ricettivo nel rispettivo mese, e stato
Hotelkategarie Monat Unterkunft Food Freizeit Verkehrsn Seilbahne Shopping Sonstiges| possibi [e Calcolare I'indice O“StiCO de“a
4= 5* Hotel 1 100 31 6 [ 22 14 12 destinazione
4= 5* Hotel 2 116 32 7 7 26 17 13 ’
4= 5* Hotel 3 103 29 5 [ 25 19 12
4* 5* Hotel 4 107 382 3 [ a5 12 7
4= 5* Hotel 11 87 24 4 5 15 18 8
4* 5* Hotel 12 120 34 5 7 22 25 12




Procedura

Zusammenfassung fiir die Berechnung

1 2 3 1 5 6 7 8 9 10 11 12
1-2 Sterne 5.616 4.759 3.302 306 164 1.387 4.401 6.370 1.275 361 185 3.361
3 Sterne + Re| 50.412 51.466 38.067 2.652 1.564 14.517 43.779 58.107 19.280 3.989 862 36.414
4-5 Sterne 24.927 27.091 21.993 324 428 9.217 21.188 28.392 12.677 5.018 512 17.917
Camping 3.232 1.882 1.903 295 51 2.623 6.451 10.526 1.990 285 = 5.335
Privatquartie 32.844 36.264 25.414 3.333 1.475 10.921 37.068 50.993 12.865 3.559 579 23.192
Fonte: TIC Web (Associazione Provinciale delle Organizzazioni Turistiche dell'Alto Adige)

114,04*428
(114,04/93)*26 = 32,23

SOMMIER inkl Frithstiick 5t. Vigil
Hotelkategorie Monat Unterkunft Food Freizeit Verkehrsmittel Seilbahnen Shopping Sonstiges
4* 5* Hotel 5 :3) Q:j:&;? ( 3223¢ )5 2231¢€ |8 992€ |4 495€ |15 1859 € |7 8,68 €
4% 5% Hotel B n70 £ 2 15 18,29€ |6 732€ |3 3,66€ (15 1829 € |5 6,10€
4% 5% Hotel 7 88 107,13 € (25 30,25 € (13 16,38€ (6 756€ |3 3,78B€ (17 2017 € |4 504 €
4% 5% Hotel 8 110 134,03 € (32 3960€ (21 25,89€ (9 10,66 € |5 6,09 € (24 2894 € |7 914€
4% 5% Hotel = 78 95,57 € |24 2973 € |17 20,18€ |4 531€ |3 4,25€ (15 1805€ |3 435¢€
4% 5% Hotel 10 80 98,19 £ |27 3303€ |14 1696 £ |5 6,25€ |2 268€ 14 1696 £ |5 6,25 €
WINTER inkl. Frithstiick st. vigil
Hotelkategorie Monat Unterkunft Food Freizeit verkehrsmittel Seilbahnen Shopping Sonstiges
4% 5% Hotel 1 100 122,15¢€ |31 3787 |6 733€ |6 7,33€ (22 26,87 € |14 17,10 € |12 14 66€
4% 5¥ Hotel 2 115 140,00 € |32 39,10€ |7 883€ |7 883€ (26 3153€ |17 20,18 € |12 1514 €
4% 5* Hotel 3 98 120,19€ (28 33,70€ |5 562€ |6 6,74 € (24 2921€ (18 2247 € (11 13,48€
4% 5% Hotel 4 98 119,85 € (34 42 05€ |3 315€ |5 6,31€ (23 28,39€ (11 13,67 € |6 7.36€
4% 5% Hotel 11 80 98,19 € |22 2701€ |3 397€ |5 5,56€ (14 1748 € (16 1986 € |8 953 €
4% 5% Hotel 12 131 159,50 £ |36 4445% |5 6,54 € |7 9,15€ |24 28,76 % |27 32,68 € |13 15,69 €

795.360

9217
21188
28392
12677
5018

Ubernachtungen

24927
27091
21993
324
512
17917

Passo 6

alloggio.

Passo 7

INNOVATORS.
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Analisi dei dati ASTAT sui pernottamenti e
assegnazione ai rispettivi mesi/categorie di

| dati dell'indice sono stati poi affiancati da
cifre assolute. L'importo di partenza ¢ il
prezzo medio per pernottamento.



Procedura

SOMMER inkl Frithstiick st. Vigil

Hotelkatego| Monat Unterkunft Food Freizeit Verkehrsmittel | Seilbahnen Shopping Sonstiges
4% 5% Hotel 5 48 809,83 € 1379408 € 954975 € 4244 33 € 212217 € 795813 € 371379€
4% 5% Hotel B 910527 88 € 28102712 € 168.616,27 £ B67.446,51€ 33723 25€ | 16861627 £ 56.205,42 £
4% 5% Hotel 7 226984476 £ 640897 34 £ 34715273 € 160224 34 € 8011217 € | 42726490£€ | 106816,22 £
4% 5% Hotel 8 3805388 36€ | 1124319329 £ 73513184 € 302701,35€ | 172972 20€ | 82161794 & | 250458 30£€
4% 5% Hotel =) 121149863 € 37691069 € 25576082 £ 67 305,48 € 53844 38€ | 22883863 £ 53844 38 €
4% 5% Hotel 10 49273972 € 165.739,72 £ 85.10959 € 31.356,16€ 1343836 € 8510959 € 31.356,16 €
WINTER inkl. Frithstiick 5t. Vigil
Hotelkatego| Monat Unterkunft Food Freizeit Verkehrsmittel | Seilbahnen Shopping Sonstiges
4% 5% Hotel 1 304490229 € 94391971 £ 182694 14 € 182694 14€ | 669.87350€ | 42628632 € | 365383 28¢£
4% 5% Hotel 2 3792 74000€ | 1.059.23369 € 239181 80€ 239181 80€ | 854.220,72€ | 546.701,26 € | 410.02595€
4% 5% Hotel £ 264343642 € 74115040 € 12352507 € 148323008 € | 642.33034€ | 494100,26€ | 2956.450,16£
4% 5% Hotel 4 38.832,00€ 1362526 € 1021 89€ 204379 € 9.197,05€ 4438 21¢€ 238442¢€
4% 5% Hotel 11 5027556 € 13.828,29€ 203357€ 2847 D0 € 894772 € 10.167 86 € 4 88057 €
4% 5% Hotel 12 2.857.761 50 € 796.42534 £ 117121 37 € 16396992 € | 51533404€ | 58560686€ | 281.09130¢%
Summe Jahr Summe Sommer Summe Winter
Unterkunft 64 260526,81 € Unterkunft 28.124 65365 € Unterkunft 36.135873,16 €
Food 3221753733 € Food 1462534346 € Food 17592193 87 €
Freizeit 9958.746,05 € Freizeit 6816891 81 € Freizeit 314285424 £

Verkehrsmittel

5663033 81¢€

Seilbahnen 1591862994 €
Shopping 17.396.477,91 €
Sonstiges 10.850.236,11 £
Summe 156.366.187,97 €

Verkehrsmittel

302334664 €

Seilbahnen 148590101 €
Shopping 7.277.44566 €
Sonstiges 311811134 €
Summe 64.471.693,58 €

Verkehrsmittel

2639687 17 £

Seilbahnen 1443272894 €
Shopping 10.119.032,235 €
Sonstiges 783212476 £
Summe 91.894.494,39 €

DEVELOPERS.

I INNOVATORS.
MARKETERS.

Passo 8 n

Dopo aver moltiplicato la spesa rispettiva
nei settori per ospite per il numero di
pernottamenti, si ottiene un impulso di
domanda totale per settore.

X
Passo 9

In questa fase di calcolo, viene raccolto
l'impulso totale della domanda in tuttii
settori nel 2019.



Procedura

Sommer
Unterkunft Food Freizeit Verkehrsmittel Seilbahnen Shopping Sonstiges
-80%
Winter
Unterkunft Food Freizeit Verkehrsmittel Seilbahnen Shopping Sonstiges
-80%
Korrektur B Korrektur
Sommer Summe Winter Summe
Gastekarte Gastekarte
Unterkunft 28.124.653,65€ 28.124.653,65 € Unterkunft 36.135.873,16 € 36.135.873,16 €
Food 14.625.343,46 € 14.625.343,46 € Food 17.592.193,87 £ 17.592.183,87 £
Freizeit 6.816.891,81 € 6.816.891,81 € Freizeit 3.142.854,24 € 3.142.854 24 €
Verkehrsmittel 3.023.346,64 € 604.669,33 € Verkehrsmittel 2.639.687,17 € 52793743 €
Seilbahnen 1.485.901,01€ 1.485.901,01€ Seilbahnen 1443272894 € 1443272894 €
Shopping 7.277.44566 € 7.277.44566 € Shopping 10119.032,25€ | 10119.032,25€
Sonstiges 3.118.111,34 € 3.118.111,34 € Sonstiges 7.832.12476 € 7.832.12476 €
Summe 64.471.693,58 € 62.053.016,27 € Summe 91.854.494,39 € 89.782.744,65 €
Abzug 241867731 € Abzug 2.111.748,74 €
Korrektur Summe
lahr 2019 MwSt Korrektur Steuer
Jahr
Unterkunft 64 26052681 € 10% 57834474 €
Food 32217537,33 10% 28995784 €
Freizeit 9959746,053 22% 7.768.602 €
Verkehrsmittel 1132606,763 10% 1.019.346 €
Seilbahnen 1591862994 10% 14326767 €
Shopping 17396477,91 27%| 13569253 €
Sonstiges 10950236,11 22% 8.541.184 €
Summe 151.835.761 € 132.055.410 €
190,90 £ 166 €

INNOVATORS.
| DEVELOPERS.
MARKETERS.

H
Passo 9

A causa dei servizi inclusi nella carta ospiti,
alcuni settori devono essere corretti. (Stima
insieme a GAW)

Passo 10 n

| prezzi sono inseriti nello strumento GAW
senza tasse. Cio significa che gli importi
sono ridotti dell'imposta sul valore
aggiunto.



Procedura IDM s

Wert It.
Sparten GAW % GAW Berechnung Index Sparten WIFO W‘;:EFO Wert It. FIFO Differenz X
Unterkunft 525228134 £ Ub htung & Passo 10
nterkun i L ernaci tung
68% 70% | 105.321670,15¢ 0,00€ g ]
Food 31716.536 € Verpflegung Un calcolo comparativo con lo studio
Freizeit 6% 10011778 € Dienstleistungen| 10% | 1504585288 € ~ 503417491¢€ . .
- ubblicato da WiFo nel 2017 mostra che la
:E_r:fh:mme' j: lz'x'iz 2 Transportmittel | 3% 4513.785,86 € 12.477.503,34 € P .
ellpanhnen A L 2 2 a a
arocnine — —— distribuzione proporzionale e
: s Shopping 17% | 25.578.119.89€ - 10.731956,23 € . . ..
Sonstiges 2% 8043700 € approssmatlvamente simile.
Summe 155.720.600,52 € Summe 150.459.529 € 5.261.071,74 €
@-Ausgaben pro TagiPerson 18860 £ @-Auzgaben pra TaglPerson 18231 £ 6,37 €

*Esempio diimmagine di montagna Egge

Fonte: ASTAT 2016 ©2017 WIFO

Projekt Eingabemaske Nachfrageimpuls Gesamteffekte
beschlagworten erstellen zeitlich und sektoral vertsilen ung
.
=l b '

oo e Passo 11
— Inserimento degli impulsi e di altre figure
= o chiave nello strumento di creazione del

Bruttowertschapfung

valore GAW...




1. Regione e valori target

Zielwerte

festlegen

Analyseregion

festlegen

2. quote di importazione

Importquoten

festlegen

—

Fisso
Cifre chiave

\

\

Aree Nace che
nessuna importazione
record

Determinazione
Anno di calcolo
Settori ® Nace

| valori del
Calcolo in Excel

.
INNOVATORS.
IDM DEVELOPERS.
MARKETERS.
3. maschera di ingresso

Eingabemaske

erstellen

—

—

4. impulsi di richiesta

Nachfrageimpuls

zeitlich und sektoral verteilen
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